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101 WEGE ZUR

BEGEHRLICHKEIT

Was Marken
unwiderstehlich macht

101 Wege zur Begehrlichkeit.

Marken sind mehr als die Herkunftsbezeich-
nung eines Produkts, einer Dienstleistung.
Sie spiegeln Emotionen, wecken Verspre-
chen, geben dem Kunden Sicherheit bei
einer Kaufentscheidung. Logisch, dass die
Bekanntheit einer Marke, eines Logos all dies
fordert.

Dies ist aber nicht der wirklich entschei-
dende Punkt. Was macht eine Marke so be-
gehrenswert, dass ein Kunde ohne Produkte
mit diesem Label einfach nicht leben kann?
Was macht einen Brand derart attraktiv,
dass kein Konjunkturabschwung dessen
Ausstrahlung oder Absatz schmalern kann?
Was macht eine Marke derart unwidersteh-
lich, dass sie selbst in gesdttigten Markten
wachsen kann?

Dieses Buch gibt die Antwort und beschreibt
101 Wege zur Unsterblichkeit einer Marke.
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