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Kurier / Karriere

Erscheinungsland: Osterreich | Auflage: 237.150 | Reichweite: 625.000 (8,9%) | Artikelumfang: 8.512 mm2

Thema: Klaus-Dieter Koch

Autor: k. A.
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Anfragen fir weitere Nutzungsrechte an den Verlag

Druckfrisch eingelan

Einf&h ............
unwiderstehlich?

Warum kauft ein Kunde
Produkt A und nicht Pro-
dukt B - obwohl sich beide
in der Qualitét nicht unter-

scheiden? Weil die Marke .

manchmal - alles ist, und
das wissen wir spitestens
seit der ,Generation Golf*:
Die Marke ist der Kern je-
des Unternehmens, sie gibt
Emotionen, schenkt Ver-
sprechen. Wie die Anzie-
hungskraft von Marken ge-
steigert werden kann, zeigt
der Marken-Strategiebera-
ter Klaus-Dieter Koch in
Was Marken unwider-
stehlich macht. Ein gut

“ZOLLINGER

strukturierter und {iber-
schaubarer Leitfaden mit

mnachvollziehbaren  An-

schauungsbeispielen aus
der Wirtschaft. -dis

INFO: Klaus-Dieter Koch: Was
Marken unwiderstehlich macht.
Orel Fiissli Verlag, Euro 29,90
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