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Vergichtung

Auch auf die Gefahr hin,
rmich zu sehr aus dem
Fenster zu lehnen: Wa-
rum wird Barack Oba-
ma Prasidentschafis-
kandidat der Dermokra-
ten und nicht Hillary
Clinton? lenseits aller
Politik - es ist der Grad
der verdichtung seiner
Botschaft. GroRke Mar-
ken wie Obama besit-
zen die Fahigkeit, die
Fulle ihrer Botschaften
extrem zu verdichten.
Kein (bliches Politiker-
Gelaber ohne Inhalt,
ohne erkennbare Kon-
turen, ohne Profil und
Charakter. Stattdessen
der Mut, sich auf die
héchstgradige ver-
dichtung seiner Bot-
schaft zu fokussieren,
und das wahrend der
gesamten Zeit des
Vorwahlkampfs - ohne
Abweichung.
wahrend  Hillary
Clinten von , Renew the
promise of America”
fiber ,Strength and ex-
perience® zu ,MNew
Beginning" bisher be-
reits neun véllig unter-
schiedliche Wahlkampf-
Slogans verbraten hat
und nach jeder Nieder-
lage mit ginem neuen
Slogan angetreten ist,
zieht Obama sein The-
ma, seine Botschaft,
trotz Niederlagen un-
beirrt durch. Eine star-
ke Marke folgt nicht, sie
flihrt. Aufgrund dieses
- zugegebenermafien

kleinert - markentech-
nischen Unterschieds
liegt die Vermutung
nahe, dass Barack Oba-
ma mit der Verdichtung
seiner Botschaft auf
nur ein einziges Wort
den Vorwahlkampf fiir
sich entscheiden wird.
Und das Wort, das viel-
leicht dem nachsten
Prasidenten der USA
ins Amt hilft, heilt:
change.
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