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Obama, die 2.

Das Phdnomen Obama
begeistert die Marke-
ting-Community welt-
weit. Als Ergebnis wer-
den wir in den néchsten
Wahlkampfen mit un-
endlich vielen Pseudo-
Obama-Kampagnen

genervt werden. Wie so
oft wird hemmungslos
kopiert werden, anstatt
zu kapieren. Ein nahe-
zu unbekannter Sena-
tor aus lllinoiswurde in
kiirzester Zeit zu einer
globalen Marke. Es
gibt viele Ursachen fiir
diesen unglaublichen
Erfolg. Aus Markensicht
hat sich trotz allem
Geld und aller raffi-
nierter Kommunikati-
onstricks eine Technik
als besonders einfluss-
reich herausgestellt.
Was erwarten die Men-
schen von ihren Politi-
kern? Haltung, Riick-
grat, Berechenbarkeit.
Dass sie dazu stehen,
was sie sagen und nicht
ihr Fahnlein andauvernd

nach dem wind drehen.
Das hat Obama wie
kein Zweiter geschafft.
Er und sein kongenia-
ler Kampagnenchef
hatten den Mut, sich auf
nur ein einziges Wort
zu konzentrieren, es
immer wieder zu re-
produzieren und zu
verdichten: ,Change”
war auch das Wort, das
Obama in seiner ,Vic-
tory Speech” in Chica-
go in den Mittelpunkt
stellte; das Wort, mit
dem er jede Malsnah-
me, jedes Versprechen
und auch jede Warnung
verknipfte. An dieser
Kommunikationsleis-
tung habe ich vor sechs
Monaten in dieser Ko-
lumne meine Prognose
festgemacht, dass Oba-
ma nicht nur den Vor-
wahlkampf gewinnen
wird, sondern auch die
Prasidentschaft.
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