
Brand:Trust
-Klaus-Dieter Koch-

Horizont 10. Juni 2010
Ausqabe: 2010/23

AVB: 17.320

ffiww ffiffißre wä rd P"ffäsg#$*ää
Der Markt der Männerkosmetik
rst noch wenig besetzt trotz
f Orem J-so.1ooler,-ra Do, i

die Zah cler Wetibewerber
wächst koni ru'eriich an

.i-i5ca.5cil! rrnd ein After

.ir.rr.. .ir: -o .i.htie s.h()f
.r:nar rniinnlicheSchiin
-ritsiriurle :ind ebenso

rrit Klis.itr:. .,.\.trr ,! rc Liic .icr irrerren.
L)er vcrsbhLcr: r,lti :n.1en (_rentetieqel

der Prrtnenn .ulr nteisr tier einzige Kon
takt nit P:odukien Jer Kosnetikindus-
trie, Jen man I ti;: trautc.

Das rvar tlnnil. Dirs wettergegerbte
Llesicht des haricn Kerls rvird heuLe po
_rl lr(iJ-rctllt? r(\tl lit.iurt ilt.\t lnlc t\,\'
gepflegt. Pro'lae rvidmen Männer li r\li
nuten der Körperpflege und l3 Minuten
ihrem Gesicht - das ergab eine Studie des
Burda Community Networks in Koope
ration mit dent VKE-Kosmetikverbancl
und dem,,Playbov'' vot 2008.,,Heutzu
t.rge ist es männliclt, weibLich zu sein. Ei|
\lann, cier keinen Wcrt auisein geptlegtes
\ulieres legt, ist nichl mehr zeitgemäli'l
saqt (larrs f)ieter Koch, Gründer und
\lanrging Plrrner rler Strategieberatung
Brend Trust.

l) r<r.rltrlc rr ezoerr'.hJer \lrrrr
'J .rrt r.n Korr-,.nrurrsrieg illl J{(-rl.h
\Linnerptlege reirgiert. Wahrend Niven
schon seit 1986 die SubbraDd Niver ior
V1err fiihrt, haben trlarken wie LOrial
untl Dove vergleichswcise spiit nachsez{)-
gen: LOr€al bieret seit t005 mir Men Ex
pert einc eigene Ptlegcserie fur clen Nlann
rn, L)ove startetc erst rlieses Iahr die Pro
riuktrcihe [)ove,Vjen + Care. Hinzu korrr-
nren hochpreisige \lrinnerpllegeprodrLk
t. wie ,,Ltiothernt Homme", ,,Homnre'
von Vichv ocler ,,Hugo lJoss tbr Mcn", dir
roi allcrr iibcr Prrlurncrien unti Apo
thcken vertricben rverdcn.

Die dvnanrische Entwickluuc tlcs
\hrktes lockt wcitere \lettbewerber: So

hrt Henkei dieses Jahr medienrvirksaur
f)eodorants rLn<i Duschgels unter denl
\rncn,,l{ight Cuard" ringeftihrt. Ilit
1en bisherigen Sub l-abels Fa uncl Schau-

ma sah sich der Konzern nicht mehr aus- immer h;iufiger selber ein", erklärt vli, übel ansehen, müssen zlver wichtige vo-
reichendpositioniert'undaswachsende chael Kellner, Marketingleiter Kosmetik ,"urr.,ru,rg"n g.g.b.n ,"in, sagt Mar-
Körperbervusstsein der Männerzu bedie- Retail bei Henkel. k.n""p"rt&o.ä, ]Wirksamkeit mit ech
nen ,,Nlenner wünschen sich eigene' rei- Damit Nlinner den Kauf von Pflege- ter teÄnologischer Neuerung und Rele
ne Nlinnermarken und kaufen sie auch prodrrkten nicht nur als notwendiges vanz durch ipezifische, auf die Bedürf-

Dove bleibt seiner Firmenphilo5ophie treu und setzt aul,,authentische" Mäf,ner, ror6al und Nivea konnten Fußball-prominenz für si(h gewinnen
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D"r lVd'l t rür l\4ir np-pro0Lkre wo(t-st wet-

terhin ungebro(her - das Seqment verzeich-
nete 2009 im Vergiei(h zum Vorjahr 2,9 pro-

zent mehr Umsatz und 6,i prozent mehr Ab

satz. Das ergab die Nielsen Männerkos-
metik Studie 2010, die die Entwicklufg
von Männerpflegeprodukten in den Jahren

2007 bis 2009 analysiert. Laut der kosten-
pflichtgen Studie ist der tularkt der N,4än-

"erlosnerrr vor rer) erter -r d 'ldn0elsse
te noch schwach umkämpft, hat aber hohes

Umsatzpotenzial. Dabei wächst der
[,4arkt prmär über ernen Konsumanstieg,

Handelsmarken haben b sher erne unterpro-
podional€ Unsatzbedeutung, thre Relevanz

steigtjedOch. Angesichts des lafgsam wach-
senden Produktangebots stieg der Umsatz

der Eigenmarken von 2008 auf 2009 um
rund 31 Prozent. Eine hohe Marktdomrnanz
hat G€sichtscreme fLir den Mann

nisse uncl SehnsLichte rles \latues abgc

'tjrrrrrrtc I,r,trrkrc. I,.( {,,n\(.t,,(,1..
steht tiir dcl \jcrbrrucher rirbei irtr \irr
dergruncl:,,!.rfirlqreich sinLl .rlle I,rocjLLl,
te, tlie scltneil. cinl.rch Lrnd wirkunl,roil
.tjl,l i'-,t.t t,. Lrrr l(ur: r. \.. . ..,r
'ri.c|r..r .r| r,.rl...ri.. \i., .. r,.
Iikhersteller bieten dahcr ,\ll in-One-
Produkte, zunr llcispicl,,Niver fbr \len
.\clive l', das zurn l)uschcn. lJdarewr
schen rrnti Illsiercn verwenclet wetletr
I r,,r "i., i, 1,,:.. , r., .r:

L'Orcal, ein (,esichtspi)cre Lt-i. tles zu
gleich lei.ht stli;dt ist.

i ! irr ,lrc /rd q- ,pD( rnl (lur (Ln1r(ri(),!
\-./ dr\ i, rn\l'.u( J..rollrrr P u(irrt rcrr

vcrtrrut zu mf,.hen, setzen die Lhterneh
inen auf unterschiedlichc \larketingstra-
tcgien. Wiihrend LOriai rLnd Nivea ihre
Kampasnen rnit Prominenz besctzen
zur FulibaLL \r'\l rnit Michaei BalLacl<

und logi Ld!. , eeht Dovc jjneLrc, .lLl

thentische \4/etc der \nsprrche', rvie -\ni
ka Hähnei, Senior llranci lVanager Dove
D-A CH, eriäutert..,Das ivlännerbiid in
Körperpflegemarkt ist aktrrell oft stereo,
nP rrItl llr'.hschrtl. De\hJ l' /e.\Ln hil
irIrnserer Krmpaqn" .l Lrhl J..h trrt r-
deiner Haut'Nlanner, rvie sie rvirldich
sind - aLithentisch und mitten inr Leben."

Auch bei dcr Bewerbuns der \lanner
pflegeserien setzen die Kosmetikmirrkcn
unterschiedliche Al<zente.,,Wir achten
besonders auf die Integration des poS in
unsere Kampagnen. Besonders erfolg
reich arbeiten rvir mit auleinander abge
stimmten Touchpoiltts ünd Texten", er
kiärt Christoph Krauss, Produkt lvlanarger
Nivea fbr N,len bei ileiersdorf. Neuer
liend in Bereich Internetnlarketing: On-
iinespiele aufden Seiten der Anbicter. flei
LOr€al rurd ltight Guard kann man Eltl
nrelrr..lletlun. n,,v( oirtct J.t, L.rnrc
,,I)ove Men + Jump" an.

Das Segnrelt Nlinnerpflegc ist eber
noch lange nicht ausgeschöpft, so Volker
Neumirnn, Gcschaftsleitcr Lrei JLIN,{ .Jaisch

ke Operational Meclia:,,Spannend rvird
es sein, inwicweit auch cler Nlarkt fiir de
korativc Kosmetik die Nlänner erschlie-
lien kann. Sticirvorte wic Putler Make
up und Sclbstbr;iuner ftir lr,{Jnncr bieren
Diskussionsstolf.' MrRraM(appEs
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